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[GRADO: Marketing y Direccion Comercial

[ASIGNATURA : Marketing de Producto y Marca

|[ECTS: 6

(IDIOMA DE IMPARTICION: Espafiol e inglés

RESULTADO DE APRENDIZAJE:
Basandose en las necesidades del consumidor, formular las directrices para el disefio de
soluciones y conceptos que puedan convertirse en futuros productos.
Determinar estrategias de precios.

Comprensién de conceptos relacionados con las estrategias de precios y de
disefio de productos y marcas de las empresas

BREVE RESUMEN DE CONTENIDOS:

Los atributos de identificacion del producto
Diferenciacién y Posicionamiento

La estrategia de productos en la empresa
Andlisis del ciclo de vida del producto




