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RESULTADO DE APRENDIZAJE:
Basandose en las necesidades del consumidor, formular las directrices para el disefio de
soluciones y conceptos que puedan convertirse en futuros productos.
Determinar estrategias de precios.

Comprensién de conceptos relacionados con las estrategias de precios y de
disefio de productos y marcas de las empresas

BREVE RESUMEN DE CONTENIDOS:

Naturaleza e importancia del precio.

Objetivos de los precios en la estrategia de Marketing.
Factores determinantes del precio.

Procedimientos para la determinacion de los precios.
Estrategias y Politicas de precio.




