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MARKETING BAJO LA METODO].OGiA DEL
ESPACIO EUROPEO DE EDUCACION SUPERIOR

= Profesores de la Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad Europea de Madrid elaboran
el manual ‘Instrumentos de marketing. Decisiones sobre producto, precio, distribucion,
comunicacion y marketing directo’

= El objetivo de la obra es que el lector aprenda y asimile los diferentes instrumentos del
Marketing bajo una metodologia adaptada al Espacio Europeo de Educacién Superior

Madrid, 12 de julio de 2010.- Las profesoras de la Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad Europea
de Madrid, Verénica Baena Gracia y Maria de Fatima Moreno Sanchez, han elaborado el manual ‘Instrumentos
de marketing. Decisiones sobre producto, precio, distribucién, comunicacion y marketing directo’. La finalidad
de la obra es que el lector aprenda y asimile los diferentes instrumentos de Marketing bajo una metodologia
adaptada al Espacio Europeo de Educacion Superior.

“La implantacion del nuevo sistema universitario exige cambiar la actual dinamica de ensefianza y aprendizaje
por otra donde los estudiantes sean una parte activa, asuman responsabilidades y dejen de ser sujetos pasivos
para convertirse en protagonistas de su propio aprendizaje, quedando asi preparados para los cambios que se
producen en el entorno social y profesional” afirman sus autoras. Para ello, este manual ademas de los
conceptos teéricos, incorpora numerosos ejemplos y casos practicos que contribuyen al desarrollo de
determinadas competencias con el objetivo de que sus lectores puedan desenvolverse en un entorno de
trabajo cambiante, competitivo y complejo.

Asimismo, la obra pretende no limitarse Unicamente al ambito académico. En este sentido, cualquier persona,
empresa u organizacion podra acceder a este manual cuyo objetivo es mostrar la disciplina del Marketing de
forma amena, pero sin perder rigor académico.

El manual ha sido publicado por la Editorial UOC (Universitat Oberta de Catalunya) y estara a la venta en
librerias de toda Espafia a partir de septiembre y en la web www.editorialuoc.com a partir del préximo
miércoles 14 de julio.

Verdnica Baena Gracia es licenciada en Derecho como en Administracién y Direccidn de Empresas por la
Universidad Carlos lll de Madrid y doctora en Economia Aplicada por la Universidad de Alcala. Ha sido
Coordinadora del Grado en Marketing y Direccion Comercial y del doble Grado en Marketing y Direccion
Comercial + Comunicacion Publicitaria en la Universidad Europea de Madrid y en la actualidad es la
responsable de investigacion del Departamento de Empresa dentro de dicha institucién. Su investigacion
abarca varios temas, entre los que destacan las estrategias de marketing internacional, el sistema de
franquicia, asi como las nuevas herramientas de docencia. Fruto de esta labor investigadora, Baena es autora
de tres libros y de numerosos articulos presentados en diferentes conferencias nacionales e internacionales.

Fatima Moreno Sanchez es licenciada en Investigacion y Técnicas de Mercado por la Universidad Pontificia
de Comillas ICADE y licenciada en Ciencias Economicas, especializacion Hacienda Publica, por la Universidad
Complutense de Madrid; asimismo es Doctora Economia de la Empresa por la Universidad San Pablo-CEU. Es
profesora desde el afio 2000 en el departamento de Empresa, area de Marketing de la Facultad de Ciencias
Sociales de la Universidad Europea de Madrid. Ha sido igualmente profesora de marketing en la Universidad

Conoce toda la actualidad de la Universidad Europea de Madrid en nuestra sala de prensa online:
http://www.uem.es/es/qabinete-de-prensa y siguenos en Twitter: hftp:/twitter.com/uem_prensa.
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Alfonso X el Sabio y profesor-colaborador del Master en Alta Direccion Comercial y Marketing de la
Universidad Camilo José Cela y de IEDE. En la actualidad es colaborador en el Master de Marketing de la
Universidad Complutense de Madrid. Su investigacién abarca varios temas, entre los que destacan las
estrategias de marketing ferial y las ferias comerciales en el sistema de franquicia. Es autora de dos libros y de
varios articulos en el ambito de las ferias comerciales.

La Universidad Europea de Madrid pertenece a la red Laureate International Universities, lider en Educacion
Superior, con cerca de 625.000 estudiantes en mas de 50 instituciones y 24 paises. Actualmente cuenta con
mas de 12.500 estudiantes, distribuidos en 7 Facultades y cuatro Centros de Postgrado.

Su actividad se sustenta en tres valores fundamentales: su dimensién internacional, una firme vocacién
profesional y su compromiso con la calidad académica del siglo XXI, que le han llevado a liderar la
construccién del Espacio Europeo de Educacidn Superior en nuestro pais.

Es la primera universidad en el mundo que ha recibido la certificacion de calidad Qualicert y la primera
universidad espafiola en conseguir la ISO 14001 por su campus de Villaviciosa de Odén. También ha recibido
otros reconocimientos como el EFQM 200+ a su sistema de gestion y EFQM 300+ al sistema de gestion del
servicio de biblioteca.
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