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FINALIZA UNA SEMANA DEDICADA A LA COMUNICACION
EN LA UNIVERSIDAD EUROPEA DE MADRID

= Ha contado con la presencia de numerosos profesionales como los periodistas Pedro
Piqueras o Inés Ballester, la actriz Neus Asensi, el cantante ‘Huecco’ y representantes de
las principales agencias de publicidad y cadenas de television espafiolas.

= Los estudiantes de la Facultad de Artes y Comunicacion*, organizadora del evento,
tomaron parte de diversas actividades relacionadas con la creatividad, la traduccién y la
comunicacién audiovisual

Madrid, 12 de marzo de 2010.- La Universidad Europea de Madrid ha finalizado hoy su Semana de la
Comunicacion, un foro de debate en torno a la actualidad del sector que ha contado con la presencia de
algunos de los principales profesionales del @mbito del periodismo, la publicidad, la comunicacion
audiovisual y la traduccién.

El papel de la mujer en el audiovisual espafiol, la creatividad publicitaria en tiempos de crisis, la nueva
Ley de la Comunicacién Audiovisual o los retos que vive el séptimo arte en el momento actual, fueron
algunos de los temas abordados a lo largo de la semana.

La mujer en el audiovisual espaiiol

El lunes tuvo lugar la mesa redonda El papel de la Mujer en el Audiovisual Espafiol, donde las periodistas
Nieves Herrero e Inés Ballester, la presidenta del Comité de Mujeres Cineastas, Inés Paris, la productora,
Chelo Loureiro y Macarena Rey, productora ejecutiva de Boca a Boca, debatieron sobre este tema
coincidiendo con el Dia Internacional de la Mujer.

Las ponentes incidieron en los numerosos obstaculos a los que la mujer debe enfrentarse para progresar
en el sector. En los Ultimos diez afios en Espafia, s6lo un 7% de las peliculas han sido producidas por
mujeres, y el 90% de los puestos importantes en la produccion o realizacién de una pelicula espafiola
estan desarrollados por hombres. Tal y como afirmé Macarena Rey “detras de las camaras se nota que la
mujer esta en otra plana; tiene mandos de responsabilidad media o baja’.

Finalmente, las participantes apuntaron como posibles soluciones a esta “discriminacion de género’, la
actitud de los gobiemnos y la toma de medidas que permitan equiparar trabajo y familia frente a los
salarios desorganizados vy las largas jornadas de trabajo. “La creacion del Ministerio de Igualdad ha sido
un paso positivo a la hora de equiparar a la mujer al nivel del hombre, pero aidn deben exigirse muchos
mas cambios”, opinaba Macarena Rey. Por su parte, Chelo Loureiro recalcd como necesario “cambiar la
mentalidad de los gobiernos” y puso como ejemplo paises nordicos en los que “es muy normal ver a
mujeres con bebés en reuniones de trabajo’. Pero también es necesaria la participacion de la educacion
universitaria, para la formacién de mujeres con talento, con habilidad para defender sus proyectos y que,
segun Inés Paris, “esta en la obligacion de analizar modelos de mujer en puestos directivos, escuchar,
ver otras cosas, no acostumbrarnos a que lo masculino sea lo universar'.

Conoce toda la actualidad de la Universidad Europea de Madrid en nuestra sala de prensa online:
http.//www.uem.es/es/qabinete-de-prensa y siguenos en Twitter: http:/twitter.com/uem_prensa.
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Creatividad publicitaria en tiempos de crisis

Ya el martes, representantes de diversas agencias de publicidad debatieron sobre la generacion de ideas
en tiempos de recesion econémica, como el momento actual. Tal y como afirmé Alvar Sufiol, director
general creativo de Bassat Ogilvy, “las decisiones en momentos como éstos se toman por motivos
economicos y no se valora la creatividad”; 1a idea deja de ser la mas apreciada en publicidad y eso, segun
Sufiol, “debe cambiar’.

‘La clave es proponer soluciones y no victimizarse. El creativo es una persona inteligente que sabe
buscar soluciones a los problemas”, sentencio, por su parte, Chechu Salas, director creativo de Armando
Testa. “Siendo creativo tienes que tener siempre agudizado el ingenio pero mas en el caso de una crisis
como esta”, afirmé Sufiol. Sin embargo, como explicaba Javier Rodriguez, director creativo de McCann
Erickson, “siempre es mejor trabajar con todos los recursos posibles’.

Otra de las grandes realidades que se sometio a analisis fue el cambio que se vive actualmente entre la
relacién de la agencia de publicidad y el cliente. Uno de los eternos debates que se vive en el sector
publicitario en tiempos de crisis s, segun Sufiol, “si el anunciante deberia invertir mas o menos en
publicidad”. Como argumentaba Chechu Salas; “los clientes quieren obtener la misma calidad y el mismo
resultado pero con un precio inferior. Te copian el briefing y te cambian el presupuesto”.

Periodismo Deportivo

Ese mismo dia tuvo lugar la mesa redonda Periodismo deportivo, que contd con la participacién de
Chema Mela, del diario As, Manuel Elvira, de Canal Plus Deportes, Golf y Baloncesto, Gaspar Rosety,
director de medios de la Real Federacién Espafiola de Futbol, Oscar del Castillo, periodista de Férmula 1
en La Sexta, Javier Lobo, presentador de deportes en el informativo de TeleMadrid y Alberto Navarro,
redactor de la web del Real Madrid.

Para Javier Lobo, “los periodistas tienen que ser capaces de adaptarse muy rapido a los cambios que la
era digital demanda’. En su opinion, “a pesar de la alta demanda de informacion deportiva por parte del
publico, el mercado ya esta un poco saturado porque hay mucho deporte, muchas cadenas y muchos
espacios en esas cadenas que hablan de deporte, y la audiencia estd muy repartida’. Lobo también
incidio en el deporte femenino, que calificd como “el gran olvidado”.

Por su parte, Alberto Navarro, periodista de Realmadrid.com, declar6 que “la forma de tratar las noticias
en un medio de comunicacion es distinta a la manera de hacerlo de un Club de Futbol. Nosotros en
Realmadrid.com debemos dar siempre versiones oficiales, es decir, no podemos hablar nunca de
conjeturas o fichajes como pueden hacer otros medios, sino que nosotros tenemos que informar de cosas
ya sucedidas y contrastadas. Lo que publiquemos tiene que ser cierto, no podemos engafiar a nuestros
lectores.”

Al limite emocional en la profesion: Mi experiencia en Haiti

La tarde del jueves estuvo dedicada al periodismo en escenarios de catastrofe. Asi, Pedro Piqueras, junto
a un equipo de Informativos Telecinco, explicd a los asistentes su experiencia tras el devastador
terremoto que, en su opinién, “ha tenido unas consecuencias equiparables a las de un pais que vive tres
arios de guerra, con la diferencia de que en Haiti la tragedia durd sélo un minuto”:

Por su parte, Rocio Dofioro, reportera de Informativos Telecinco en Haiti, destacé que “el terremoto fue
35 veces mas potente que la bomba de Hiroshima. No habia calle sin muertos, sin casas destruidas”. Asi,
Piqueras recordd cdmo trabajaban los periodistas que se habian trasladado a la zona: “con papeles

Conoce toda la actualidad de la Universidad Europea de Madrid en nuestra sala de prensa online:
http.//www.uem.es/es/qabinete-de-prensa y siguenos en Twitter: http:/twitter.com/uem_prensa.
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prestados y escribiendo encima de las piedras. Y grabamos muchas imagenes que no hemos podido
emitir por su dureza”.

La Nueva Situacion Audiovisual: Ley General Audiovisual

Representantes de las principales televisiones espafiolas debatieron sobre el nuevo marco regulatorio del
audiovisual espafiol, cuya ley fue aprobada por el Senado el pasado miércoles. Fabia Buenaventura,
directora general de FAPAE; Lola Molina, directora de Programacion y Contenidos de TVE; Mariola del
Rio Moreno, directora Area Relaciones Institucionales de Telecinco y Bernd Reichart, director de Canales
Digitales de Antena 3, fueron los expertos que analizaron la cambiante situacién del sector.

La inminente llegada de los canales digitales y la supresién de la publicidad en la televisidn publica, han
sido los principales puntos de debate. Fabia Buenaventura, directora general de FAPAE, destaco que “el
nuevo marco regulatorio no ha dejado espacio al debate social’, una afirmacién con la que el resto de
ponentes se mostraron de acuerdo y sefialaron que “ha sido implantada de manera apresurada’.
Asimismo, han destacado que es el momento idoneo para que la television se reinvente.

El estudiante como protagonista

En la Semana de la Comunicacién de la Universidad Europea de Madrid, la creatividad también ha tenido
un papel esencial que ha estado a cargo de los estudiantes de la Facultad de Artes y Comunicacion®,
quienes han tenido la oportunidad de desarrollar sus mejores ideas en talleres como lronBrain, un
maratén de 24 horas de creatividad sin interrupciones. Asimismo, el Area de Periodismo y Lenguas ha
desarrollado actividades como el Taller de Reporterismo y El lenguaje de los dibujos animados
japoneses. Como cierre de esta semana de continuas actividades, hoy ha tenido lugar la entrega de
premios de los diversos concursos programados.

El objetivo de este encuentro entre estudiantes y profesionales ha sido difundir y debatir sobre los
aspectos mas vanguardistas y practicos del sector de la Comunicacion y la Creatividad. Todas estas
actividades, junto con la Il Semana del Arte, celebrada la semana anterior, y la | Semana del Disefio, a
celebrar la proxima semana, serviran de antesala a la presentacion de un nuevo concepto de facultad: la
Facultad Artes y Comunicacion® de la Universidad Europea de Madrid, que se presentara publicamente a
mediados de abril en una Ultima semana donde la creatividad y la innovacion transversal seran el centro
de las actividades programadas.

La Universidad Europea de Madrid pertenece a la red Laureate International Universities, lider en
Educacion Superior, con cerca de 550.000 estudiantes en 45 instituciones y 20 paises. Actualmente
cuenta con mas de 12.500 estudiantes, distribuidos en seis Facultades y cuatro Centros de Postgrado. Su
actividad se sustenta en tres valores fundamentales: su dimensién internacional, una firme vocacion
profesional y su compromiso con la calidad académica del siglo XXI, que le han llevado a liderar la
construccién del Espacio Europeo de Educacion Superior en nuestro pais.

Es la primera universidad en el mundo que ha recibido la certificacion de calidad Qualicert y la primera
universidad espafiola en conseguir la ISO 14001 por su campus de Villaviciosa de Odén. También ha
recibido otros reconocimientos como el EFQM 200+ a su sistema de gestion y EFQM 300+ al sistema de
gestion del servicio de biblioteca.

* Denominacion de Facultad de Artes y Comunicacion pendiente de autorizacion

Mas sobre la Semana de la Comunicacion:
http://www.uemcom.es/

Conoce toda la actualidad de la Universidad Europea de Madrid en nuestra sala de prensa online:
http.//www.uem.es/es/qabinete-de-prensa y siguenos en Twitter: http:/twitter.com/uem_prensa.
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Si necesitas mas informacion:

Bassat Ogilvy Comunicacion

Lucia Mateo: 91 451 21 32 / e-mail: lucia.mateo@ogilvy.com
Inmaculada Vela: 91 451 21 22 / e-mail: inmaculada.vela@ogilvy.com

Conoce toda la actualidad de la Universidad Europea de Madrid en nuestra sala de prensa online:
http.//www.uem.es/es/qabinete-de-prensa y siguenos en Twitter: http:/twitter.com/uem_prensa.




